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MEHR EFFIZIENZ
Effizientere Flachennut-
zungsrate mit mehr Mit-
gliedern pro gm resultiert in

R EINFACHERE UND PRO-

= . FITABLERE OPERATIVE
PROZESSE

MEHR KOMFORT Die effizienter ausgenutzte

Gleiche Menge an Trainings- Flache von 500-750 m? als

equipment und -moglich- bei herkdmmlichen Clubs

keiten wie in einem Premium mit einer Grofe von 2.000

Club bei signifikant kleinerer l bis 3.000 m? Flache bendtigt
Gesamtflache. deutlich weniger Personal
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ZAHLREICHE ARGUMENTE FUR EVO
ALS LANGFRISTIGER MIETER
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MIT EINEM
STARKEN
PARTNER

INLREGHKEN rour

[ 1980 gegrundet

35 Jahre Erfahrung als fihrender europaischer Be-
treiber von Premium Gesundheits- und Fitnessclubs

In 9 Landern vertreten
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Betrieb von 85 Clubs aufgeteilt in 3 Marken

Uber 250.000 Mitglieder

£20%0,
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Grunder des Lifestyle Health Club Konzeptes

VIP

NI | Jahresumsatz >200 Mio. EUR
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EVO STANDORTE

Die Marke EVO ist mit seinem Boutigue Convenience Fitness Konzept auf europaweitem
Expansionskurs. Aktuell betreiben wir unter der Marke EVO Fitness um die 70 Clubs in
Europa, darunter betreibt die Lifestyle Clubs Concepts GmbH 7 Clubs in Deutschland, dem
groften Fitnessmarkt in Europa mit insgesamt rund 12 Millionen Mitgliedern und einem
enormen Wachstumspotenzial.

Bis zu den COVID 19-bedingten SchlieBungen in 2020 und 2021 zeigten die deutschen
Fitnessbranche eine anhaltend positive Entwicklung. Zwischen 2016 und 2019 wurde ein
durchschnittliches jahrliches Umsatzwachstum von 3,0 % erzielt.

Experten gehen trotz der vergangenen Corona Pandemie von einem erneuten starken
Wachstum in den nachsten Jahren aus. Immer mehr Menschen wollen in ihre Fitness
investieren und einen gesunden Lebenstil fUhren. Fitness ist fur viele ein beliebter Lifestyle
geworden. Die Nachfrage nach neuen innovativen Fitnesskonzepten wachst rasant

und flexiblen Mitgliedsschaftsmodellen wird eine immer gréer werdende Bedeutung
beigemessen (Deloitte 2021).
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Deutschland (7)
* Berlin
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Diisseldorf
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Norwegen (50+)
* Oslo & Akershus
* Buskerud

* Vestfold

* @stfold

« Hordaland COMING SOON:

» Rogaland .
- Nord-Norge Italy, France, Netherlands, Iberia, UK
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UG-FLACHE (150 m?)




KONTAKT

DR. GREGOR HACKFORT

Geschaftsfuhrer (CEO)
Lifestyle Clubs Concepts GmbH

M: +49 (0)170 4760 967
E: gregor@evofitness.de

DORON DICKMAN

Geschaftsfuhrer (CEO)
Holmes Place Europe B.V.

E: doron.dickman@holmesplace.com
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EVO Fitness

CharlottenstralBe 65 | 10117 Berlin, Germany
0174/1853881 | info@evofitness.de
www.evofitness.de
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